
 

 

แผนการจัดการเรียนรู้มุ้งเน้นสมรรถนะ หน่วยท่ี  9 

ช่ือหน่วย  การส่งเสริมการตลาด 
สอนคร้ังท่ี  61-64 
ชัว่โมงรวม  4  ชม. 

 จ านวนชัว่โมง 4 ชม. 
 

1.  สาระส าคัญ  

การส่งเสริมการตลาด(Marketing Promotion) เป็นส่วนประสมทางการตลาด ตวัหน่ึงของ
องค์กรหรือบริษทักิจการท่ีนอกเหนือจากผลิตภณัฑ์  ราคาและการจ าหน่ายท่ีใช้เพื่อการติดต่อส่ือสารทาง
การตลาด (Marketing  Communication)  เพื่อผู ้มุ่งหวัง (Prospect)  ทั้ งในตลาดอุตสาหกรรมและตลาด
ผูบ้ริโภค  เพื่อแจง้ข่าวสาร  (Inform)  จูงใจ (Persuade)  และเตือนความทรงจ า  (Remind)  ของลูกคา้เพื่อให้
เกิดความน่าเช่ือถือหรือเพื่อสร้างเจตคติ  การรับรู้  การเรียนรู้  ในการตดัสินใจซ้ือผลิตภณัฑ์สินค้าหรือ
บริการเป็นการสร้างภาพลกัษณ์ (Image)  ท่ีดีแก่องค์กรหรือบริษทั กิจการร้านคา้ทัว่ไป หากธุรกิจใดมีการ
วางแผนทางด้านการส่งเสริมการตาลโดยมีตัวผลิตภัณฑ์สินค้าหรือบริการ มีการก าหนดราคาอย่าง
เหมาะสม  โดยมีการวางแผนการจดัจ าหน่ายท่ีดีและสามารถท าไดอ้ย่างทัว่ถึง  ผลิตภณัฑสิ์นคา้และบริการ
อาจจะขายไดใ้นระดบัหน่ึง  แต่ถา้หากตอ้งการให้การด าเนินการดา้นการตลาดเป็นไปอย่างมีประสิทธิภาพ 
และมีประสิทธิผลอยา่งเห็นผลรวดเร็ว บริษทัก็ควรใชเ้คร่ืองมือในการส่งเสริมการตลาดควบคู่กนัไปดว้ย 

2.  สมรรถนะประจ าหน่วย 
2.1 ความหมายของการส่งเสริมการตลาด 
2.2 ส่วนประสมการส่งเสริมการตลาด 

2.3   ปัจจยัท่ีมีผลต่อการก าหนดส่วนประสมการส่งเสริมการตลาด 

3.  จุดประสงค์การเรียนรู้ 

3.1 สามารถอธิบายความหมายของการส่งเสริมการตลาดได ้
3.2 สามารถอธิบายส่วนประสมการส่งเสริมการตลาดได ้

3.3  สามารถอธิบายปัจจยัท่ีมีผลต่อการก าหนดส่วนประสมการส่งเสริมการตลาดได้ 
 
4. เน้ือหาสาระการเรียนรู้ 

การส่งเสริมการตลาด (Marketing Promotion) เป็นส่วนประสมทางการตลาดตวัหน่ึงของ
กิจการท่ีนอกเหนือจากผลิตผลิตภณัฑ ์ราคาและการจ าหน่าย ท่ีใชเ้พื่อการติดต่อส่ือสารทางการตลาด กบัผู ้
มุ่งหวงั ทั้งในตลาดอุตสาหกรรมและตลาดผูบ้ริโภค เพื่อแจง้ข่าวสาร จูงใจ และเตือนความทรงจ าให้เกิด
ความเช่ือถือหรือเพื่อสร้างเจตคติ การรับรู้ การเรียนรู้ การตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑ์และเป็นการสร้าง
ภาพลกัษณ์ ท่ีดีแก่กิจการ 
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5.1  การน าเข้าสู่บทเรียน 

-  ครูอ่านค าศพัท ์หน่วยท่ี 8 ใหน้กัศึกษาฟัง 1 รอบ แลว้ให้นกัศึกษาอ่านพร้อมกนัอีก 1 รอบ 

-  นกัศึกษากลุ่มท่ี 8 ออกมาน าเสนอหนา้ชั้นเรียน 

-  ครูผูส้อนอธิบายสมรรถนะประจ าหน่วยท่ี 9 เร่ิมเขา้สู่บทเรียน 

5.2  การเรียนรู้ 

-  ครูผูส้อนใหผู้เ้รียน เปิดหนงัสือตามขณะท่ีเพื่อนรายงาน 

-  ครู ฟัง และสังเกตการเรียนของนกัศึกษา ภายในหอ้งขณะฟังรายงาน 

-  ครูสั่งงานใหน้กัศึกษากลุ่มต่อไปเตรียมตวั และท าแบบฝึกหดัหน่วยท่ี 9 และเขียนค าศพัท ์หน่วยท่ี 9

ใส่สมุด 

5.3  การสรุป 

-  ครูผูส้อนสรุปเน้ือหาสาระของหน่วยท่ี 9 เม่ือผูเ้รียนน าเสนอเสร็จส้ิน 

-  ครูผูส้อนมอบหมายงานในชัว่โมงต่อไป ใหผู้เ้รียนกลุ่มต่อไปเตรียมรายงาน 

-  ครูผูส้อนมอบหมายการท าค าศพัทท์า้ยหน่วยท่ี 9 และท าแบบฝึกหดัทา้ยหน่วยท่ี 9 ใส่สมุดและเขียน

ใหผู้เ้รียนทุกคน 

5.4  การวัดและประเมินผล 

-  ครูผูส้อนตรวจค าศพัท์ 
-  ครูผูส้อนตรวจแบบฝึกหดั 
-  ครูผูส้อนใหค้ะแนน ดงัน้ี 

 

คะแนน ผลงาน 
10 เตรียมตวัดี, มีอุปกรณ์ครบ, รายงานไดเ้น้ือหาละเอียด ครบถว้น 
9 เตรียมตวัดี, ขาดอุปกรณ์ครบ, รายงานไดเ้น้ือหาละเอียด ครบถว้น 
8 เตรียมตวัไม่ค่อยพร้อม, มีอุปกรณ์ครบ, รายงานเน้ือหาไม่ครบถว้น 

 
6.ส่ือการเรียนรู้/แหล่งการเรียนรู้ 

6.1  ส่ือส่ิงพมิพ์ 
6.1.1 หนงัสือหลกัการตลาด 30200-1002  ของนางวนัรัก   วงศแ์กว้ 
6.1.2  ใบความรู้และใบงาน 
6.1.3  แบบประเมินหลงัหน่วยการเรียนรู้ท่ี 9 
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6.2  ส่ือโสตทัศน์ (ถ้ามี) 
6.2.1  กระดานไวทบ์อร์ด ปากกาไวทบ์อร์ด 
6.2.2  เคร่ืองขยายเสียง 
6.2.3  เคร่ืองไมโครคอมพิวเตอร์ 
6.2.4  เคร่ือง LCD Projector 

7.เอกสารประกอบการจัดการเรียนรู้ (ใบความรู้ ใบงาน ใบมอบหมายงาน ฯลฯ ) 

7.1  ใบความรู้หน่วยท่ี9 

8.การบูรณาการ/ความสัมพนัธ์กบัวิชาอ่ืน 

   -  พฤติกรรมผูบ้ริโภค เทคนิคการน าเสนอขอ้มูล 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 


